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| proyecto artistico aborda un paralelis-

mo entre |o colonial, a traves de la pintura

de arcangeles del virreinato y la promo-
cion de Marca Peru, como estrategia para crear
mercado a traves del branding comercial.

La pintura de arcabuceros fue una herramienta
evangelizadora y de difusion identitaria de la cul-
tura americana frente a la europea. La transmision
de la imagen, a través de produccion en masa,
significaria una estrategia politica y economica.
A nivel ideoldgico, en los trajes de los cuadros de
los arcabuceros se imprimieron dioses, astros y
cambios atmosfericos que los indigenas adora-
ban. Por ello, considero el vestido como espacio
de subversion, de sincretismo y apropiacion po-
litica. El traje como artefacto cultural me sirve para
analizar la representacion del sujeto. Considero
que el traje de los arcabuceros fue, y sigue siendo,
la imagen mediatizada y oficial que representa al
americano civilizado y evangelizado ante el viejo
mundo.

Por otro lado, el branding comercial, a través de
la presencia de Marca Perd, trata la cultura como
producto; el mercado del turismo enfatiza la idea
del "esencialismo"” de las culturas. Victor Vich ex-
plica gue la busqueda para acumular capital ejerce
la figura llamada "esencialismo", que transforma
la cultura en producto y, por tanto, en competido-
res constantes.

“CAROLINA ESTRADA MUNOZ

Por

Por tanto, lo intercultural que deberia ser el en-
cuentro y negociacion entre culturas desfallece
en una especie de mercado etnico de lucha por un
mayor mercado.

El contrapunto sucede cuando la estetica per-
teneciente a las esferas de poder es la que ejerce
su poder, generalizando una comunidad, una na-
cion. La migracion, como fuerza contraria que se
construye a partir del encuentro de contrapues-
tos, da pase a nuevas estructuras simbolicas. Por
ello, incorporo a los trajes elementos gue simbo-
licen otras estéticas, a traves de materiales con-
siderados ‘‘emergentes' como esteras, tejidos
y apropiaciones de la Marca Peru como imagen
que, en la actualidad, pretende legitimarse como
la nueva imagen de la cludadania. Los trajes tie-
nen como base los que utilizan los arcangeles
arcabuceros en los retratados de la pintura cus-
quefia, En el primer traje, llamado "Yo soy tierra"”,
hecho de tierra (interior) y tela de sacristia (fuera)
con aplicaciones de pines intervenidos (exterior),
los pines simulan ser monedas Marca Peru. En
el segundo traje, "'Yo soy estera”, uso la rafia de
las bolsas de mercado para reescribir el lema de
Cuaves: "porgue no tenemos nada, lo haremos
todo". Tengo la intencion de dignificar el trabajo
elaborado por los primeros pobladores de Villa El
Salvador, La frase se repite cual aplicacion por los
exteriores del traje, mientras, en el interior, una
estructura de esteras, elemento que recuerda las
primeras invasiones, contrasta con el colorido de
la parte externa.
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El tercer traje, "Vigilandonos", tiene por inte-
rior la acumulacion de silbatos, los mismas que
servian de codigo entre los vecinos, puesto que
el sonido de uno era sinonimo de auxilio. De esa
manera, la comunidad generaba sus propios me-
canismos de defensa.

Elresto de los objetos (monedas, corbata y le-
tras) desestructuran la visualidad mostrada enlos
dos primeros trajes, logrando en su conjunto que
la critica y la urgencia de nueva imagen sea una
exploracion constante.

Por ultimo, considero que el escrito bidimen-
sional con la frase "Progreso" sintetiza y muestra
la apropiacion de como esta nueva visualidad se
apropia de la tipografia de Marca Peru. Por tanto,
el proyecto es una critica a la manera en que la
representacion cultural, como producto cultural,
tiene que reelaborarse bajo una marca para que
| entre al juego "democratico” de la economica
capitalista. Es asi como intento visibilizar esta ne-
gociacion entre la cultura subalterna (provincia)
y hegemonica (limena-criollo), tras las fuertes
oleadas de migracion acaecidas en Lima.

VIGILANDONOS

Afio de realizacion: 2014

Técnica: Ensamblaje, tejido y costura
Tamano: 90 x 70 x 1.20 cm
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DE ESTERAS SOY

Afio de realizacion: 2014

Técnica: Ensamblaje, tejido y costura
Tamafo: 90 x 70 x 1.20 cm

DE TIERRA SOY

Afio de realizacion: 2014

Técnica: Ensamblaje, tejido y costura
Tamano: 90 x 70 x 1,20 cm
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